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1- Projet Alimentaire Territorial :  

Une dynamique économique, 
environnementale 
et sociale à saisir !

Une opportunité de mise en réseau 
encore méconnue

Une méconnaissance des acteurs du 
territoire 

Un manque de moyens d’animation du 
collectif 

Un besoin de coordination

Une absence d’objectifs à atteindre

Renforcer l’accompagnement 
financier et les compétences 
pour l’animation des PAT

Fixer des objectifs concrets

Structurer un réseau régional 
de coordination, mutualisation 
et suivi

Co-construire pour anticiper

Propositions



   
2 - Restauration collective publique 

Propositions

Un levier pour la création de 
valeur et l’ancrage des 
productions locales !

 Fournisseurs : méconnaissance des 
marchés publics 

 Absence de visibilité par manque de 
contractualisation

 Faible organisation logistique
 Gestionnaires : Peu de connaissance de 

l’offre et besoin d’expertise pour aller vers 
les produits de proximité 

 Cuisiniers : Un besoin de monter en 
compétences sur la transformation des 
produits de qualité 

Valoriser les équipes de RHD qui 
s’investissent

 Former à Localim par le CNFPT
Créer un outil numérique pour co-

déterminer le prix du menu
Mettre en avant l’offre régionale via 

un portail Web RHD et proposer des 
rencontres pro sur plusieurs 
territoires

Regrouper l’offre de proximité pour 
planifier et contractualiser avec les 
groupements d’achats

Mettre en place un Appel à projet 
régional solution logistique



3- Organisation et structuration des filières 
de produits de qualité et de proximité  

Une nécessité d’adaptation et 
une demande forte de la filière!

Propositions
Difficultés à innover et investir  par 

endettement amont
Manque de formation aux nouveaux 

circuits de commercialisation
Besoin d’appui aux nouveaux modèles 

de production
Absence de régulation au niveau zone 

frontalière

Favoriser le regroupement de 
producteurs de proximité

Créer un fonds de garantie 
public/privé 

Soutenir des programmes 
d’actions structurantes

Développer les pratiques 
agro-écologiques  et former 
aux nouveaux modes de 
commercialisation



 
 

4 - Renforcer les liens entre 
consommateurs et  producteurs 

Propositions

La nécessité de faire 
connaissance pour rétablir la 
confiance!

Consommateur urbain et éloigné du 
monde rural

Perceptions diverses d’un produit local 
et de qualité

Méconnaissance des modes de 
production et de transformation

Méfiance en l’absence d’informations 
sûres et objectives

Besoin d’identification

L’ « Ethique-Tag » : 

Co-concevoir un étiquetage 
informatif : origine, répartition 
prix/marge

Sensibiliser le consommateur
Faire connaître et valoriser 

les métiers : rencontres
Eduquer à la saisonnalité, 

goût, lutte gaspillage..



2 - Restauration 
collective 
publique : 

un levier pour la 
création de 

valeur
et l’ancrage des 

productions 
locales !

3- Organisation et 
structuration des filières 
de produits de qualité et 
de proximité

4- Renforcer les 
liens entre 
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1- Projets alimentaires 
territoriaux : 

une dynamique 
économique, 

environnementale et 
sociale à saisir ! 



Mutualisation

Communication
Formation & Education

Financement

 

Gouvernance

 
Les actions communes au cœur de 

ces propositions pour créer de la valeur 



Débats

2 - Restauration 
collective 
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création de 

valeur
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locales !
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