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Comment evoluent les attentes
des consommateurs en matiere
alimentaire ?

Etats Généraux de I'Alimentation — Séminaire Nouvelle-Aquitaine
20 octobre 2017 a Bordeaux
Bordeaux Sciences Agro

Intervenant : Gabriel Tavoularis - directeur d’études et de recherche
Péle Consommation et Entreprise
Centre de recherche pour 'étude et 'observation des conditions de vie
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AUJOURDHUI : I'aliment de qualité est avant tout BIO, BRUT
(viande, légume, poisson) NATUREL et LOCAL

Si je vous dis « », quels sont les mots qui vous viennent a I'esprit... ?
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Source : Enquétes « Tendances de la Consommation » (2000 et 2015)

Comment aujourd’hui
se représente-t-on un
aliment de qualitée ?
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AUJOURDHUI : I'aliment de qualité est avant tout BIO, BRUT
(viande, légume, poisson) NATUREL et LOCAL

Voici plusieurs raisons d'acheter des produits alimentaires. Pour chacune
d'entre elles, dites-moi si elle vous incite a acheter un produit alimentaire ?

Si je vous dis « », quels
sont les mots qui vous viennent a I'esprit... ?
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Source : Enquétes « Tendances de la Consommation » (2000 et 2015)

Frais

(Réponses « beaucoup », « assez »)

Fabriqué en France

Prix compétitif

Garanties d'hygiéne ou de sécurité
Fabriqué région
Label de qualité 39%
Marque inspire confiance 40%
Bien-étre animal 31%
L'étiquette ou I'emballage apporte des P
. - : ; 34%
informations trés complétes
Faible quantité d'emballage ou recyclable 32%
Garanties écologique 27%
Agriculture biologique 23%

La production, le transport ou le stockage du
produit engendrent de faibles émissions de

23%
23%
19%

19%

Innovation technologique 3 11%

Cause humanitaire
Nouveau produit

Forme ou emballage

Source : CREDOC, Enquéte CCAF 2016
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